UNIVERSIDAD LA GRAN COLOMBIA

ACUERD O No. 083
21 de octubre del 2024

Por el cual se aprueba el Diplomado en Comunicacién Estratégica para Redes
Sociales, para ser ofrecido por la Sede Bogota

EL CONSEJO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD LA GRAN COLOMBIA

En ejercicio de las funciones previstas en el numerdl 2 del articulo 28 de los
Estatutos, ratificados por la Resolucion 021955, expedida por el Viceministerio de

Educacion Superior del Ministerio de Educacién Nacional, el 18 de noviembre del
2027, v,

CONSIDERANDO

Que el articulo 69 de la Constitucién Politica de Colombia garantiza la autonomia
universitaria y establece que las universidades podran darse sus directrices y
regirse por sus propios estatutos de acuerdo con I Ley.

Que la Ley 30 de 1992 desarrolla los alcances de Ia autonomia universitaria y
regula la educacion superior en los aspectos generales de los programas
académicos.

Que el Decreto 1075 de 2015 compild y racionalizd las normas de cardcter
reglamentario del sector educacion.

Que de conformidad con el numeral 2 del articulo 28 de los Estatutos de Ig
Universidad le corresponde al Consejo Académico “Acordar los programas
académicos o planes de estudio, los proyectos de investigacion y las actividades
de extensiéon™.

Que la Facultad de Derecho, Ciencias Politicas y Sociales, a través de la
Decanatura y la Coordinacién de Extension y Formacion Continuada, ha
presentado el proyecto de acuerdo con el fin de aprobar el Diplomado en
Comunicacioén Estratégica para Redes Sociales en la modalidad presencial o
remota.

Que la Universidad La Gran Colombia ofrece a la comunidad académica en
general el Diplomado en Comunicacién Estratégica para Redes Sociales,
cerfificando las 160 horas, asistiendo al 80% de las sesiones realizadas.

Que este diplomado estd dirigido a personas interesadas en comunicacion,
>%p\eriodismo, publicidad, mercadeo, administracion, relaciones publicas, y Areas
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afines, asi como a profesionales en ejercicio, estudiantes, recién graduados,
emprendedores, empresarios, y responsables de comunicaciéon y marketing.

Que la iniciativa de proponer el Diplomado en Comunicacion Estratégica para
Redes Sociales fue considerada en el Consejo de Facultad de la Facultad de

Derecho, Ciencias Politicas y Sociales, obteniendo sU correspondiente
aprobacién.

Que con fundamento en lo expuesto, los soportes documentales y las
consideraciones del Consejo Académico se:

A CUERTDA

ARTICULO PRIMERO: Aprobar el Diplomado en Comunicacion Estratégica para
Redes Sociales en modalidad presencial o remota para ser ofrecido a la
comunidad de egresados de la Universidad La Gran Colombia y los interesados
en educacion continuada del sector externo.

ARTICULO SEGUNDO: Aprobar la siguiente estructura del Diplomado en
Comunicacion Estratégica para Redes Sociales con una intensidad horaria de
ciento sesenta horas (160), distribuidas de la siguiente manera:

Distribucién académica por etapas académicas
Desarrollo
10
10
20

4 20

HORAS
TOTALES

La estructura curricular se desagrega con la siguiente especificidad temdtica:

Distibucién académica por etapas académicas
| Consultiva- Estudios de
cdso y experiencias
reales

Desarrollo conceptual Produccion

Modulo

Infroduccion a las
redes sociales.
Evolucién y
panorama actual de
las redes sociales.
Importancia de las
redes sociales en la
sociedad digital.
Desarrollo del
contenido digital y
su influencia social,

Principales
plataformas y sus
caracteristicas
distintivas.
PUblico objetive
de cada una de
las plataformas y
redes sociales.
Comunicaciéon
disruptiva de las
redes sociales.
Grupos

Caracteristicas
principales de las
redes sociales.
Descripcion de las
posibilidades de
comunicacion
digital en cada
una de las redes
sociales.

Andlisis de casos
exitosos de uso de
redes sociales.
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Distribucién académica por etapas académicas
| _ Consultiva- Estudios de
Médulo |  Desamollo conceptual | casoy experiencias Produccién
A , o ____redles
especifico

audiencias  en
las redes
sociales.
1. Gestidn de perfiles
para reconccer la | Meta: Facebook, 1. Desarrolio de
audiencia. Facebook Business, contfenido digital.
2. Desarroliar el | Instagram, LinkedIn. 2. Segmentacién de
confenido  digital | Estrategias en Tik Tok. la comunicacion
de acuerdo con ig digital.
2 audiencia, Desarrollo de contenidos 3. Creacién de 30
3. Opfimizacién de | para Telegram. productos
perfiles en redes | Estrategias para la digitales.
sociales. Ccreacion de contenido 4. Exploracion de
4. Uso de imdgenes, | atractivo para la tendencias
videos y  ofros | audiencia. emergentes  en
formatos redes sociales.

multimedia.

Andlisis de la

. 1. Gestién de audiencia digital.
L. 2?;;; ™ g;c::?;lic;?s cpmunidcdes 2. Programacién del
9. Etijusty y digitales. ) cole.ndarlio de
’ comporiairierio 2. Interaccion con pyl:_)hcomones
3 a1 i seguio_lores v digitales. B 50
3 Pro’recci-én de it manejo de 3. Adopt_ocson a
) Biivacidod y comentarios. _ comt_mos en
seguridad en fneq 3. Manejo de crisis olgpnfmosy
) en redes sociales. politicas de
plataformas.
1. Publicidad
en redes 1. Estrategias
sociales: publicitarias para
enfoques y las redes sociales.
1écnic0§. Contenidos digitales. 2. Métricas en las
2. Bstrategias Narrativas para las redes plaquormas
4 de ] digitales. 50
mercadeo soqoles: . 3. Andlisis de casos
en las redes Paiha glgi, exifosos de redes
sociales. sociales
3. Medicién y enfocados en la
andlisis de pauta digital.

resultados

HORAS TOTALES

ARTICULO TERCERO: La Facultad de Derecho, Ciencias Politicas y Sociales serd la
encargada de ofrecer el Diplomado en Comunicacién Estratégica para Redes
Sociales, tramitar ante la Secretaria General las respectivas cerfificaciones vy
entregar los diplomas correspondientes.

ARTICULO CUARTO: El documento de la propuesta académica del Diplomado en
&municocién Estratégica para Redes Sociales que soporta la estructura

\
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Curricular serd el referente para Ig interpretacion o complementacion del
presente Acuerdo.

ARTICULO QUINTO: El presente Acuerdo rige a partir de su expediciéon, serd
publicado en la pdgina Web de la Universidad y deroga las normas que le sean
conftrarias.

COMUNIQUESE Y CUMPLASE,

i i CRETAR|Q S
P LUIS ENRIQUEBELLO " ¢
Presidente Consejo Acadéntica_ ..~ S?’cretqrio fon 8j (5

Proyectd: Jaime Mejia Ossmarj - Decano Facultad de Derecho y Ciencias Politicas ¥ Sociales
Reviso: Conrrado De Jesus Alvarez Chogd — Director Nacional de Aseguramiento de la Calidad
Félix Ancizar Avila Arturo - Coordinador de Aseguramiento de la Calidad




